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	Iulius Group

	1
	Adevarul
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru
Degustări de cafea ecologică şi show bioculinar, la Târgul Verde

Cea de-a doua ediţie a Târgului Verde se va desfăşura, în perioada 31 martie - 2 aprilie, la Iulius Mall. Dacă anul trecut evenimentul a întrunit 45 de expozanţi, numărul acestora s-a diminuat la 25. 

Scopul evenimentului este promovarea producătorilor naţionali şi internaţionali de produse naturale, bio sau eco şi de a stârni interesul publicului consumator pentru segmentul „verde” şi tot ce implică el.

	2
	CityNews
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

Produsele cosmetice bio si naturale, la indemana noastra

Materialul prezinta magazinele de produse cosmetice bio si naturale din Iulius Mall si Polus Center.

	3
	CityNews
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

Unde jucam tenis in aceasta primavara si la ce preturi

Odata cu inchiderea partiilor de schi, clujenii dornici de miscare pot sa se reorienteze spre tenis. Jucatorii de tenis pot sa se orienteze catre Clubul Winners, din Parc Rozelor, spre Baza Sportiva Transilvania, spre Parcul Sportiv “Iuliu Hatieganu” sau spre terenurile de langa complexul comercial Iulius Mall, in functie de zona in care locuiesc sau de locurile ramase libere.

	4
	Time4News
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

Degustări de cafea ecologică şi show bioculinar, la Târgul Verde

Cea de-a doua ediţie a Târgului Verde se va desfăşura, în perioada 31 martie - 2 aprilie, la Iulius Mall. Dacă anul trecut evenimentul a întrunit 45 de expozanţi, numărul acestora s-a diminuat la 25. 

Scopul evenimentului este promovarea producătorilor naţionali şi internaţionali de produse naturale, bio sau eco şi de a stârni interesul publicului consumator pentru segmentul „verde” şi tot ce implică el.

	5
	Gazeta de Cluj
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: negativ
Iulian Dascalu a devenit "Regele datoriilor"

Supranumit “Regele Mall-ilor”, Iulian Dascălu are cele mai mari datorii dintre patronii de mari centre comerciale din România. Raportat la anul fiscal 2008, cele cinci firme care stau în spatele mall-urilor lui Dascălu aveau datorii totale de circa 1,5 miliarde de lei. Numai la mall-ul din Cluj-Napoca, SC Iulius Mall Cluj SRL, firma afaceristul ieşean, avea datorii totale de 298.384.904 de lei. Cele mai mari datorii au fost acumulate către băncile care au finanţat construcţia acestor centre comerciale. Pentru a face rost de bani, Iulian Dascălu a fost sprijinit de fostul Mitropolit al Moldovei, actualul Patriarh  Daniel, care i-a facilitat lui Dascălu obţinerea unor credite de la o serie de bănci din Grecia. De asemenea, Dascălu este înconjurat şi de o “camarilă” de foşti ofiţeri de securitate.

Cele mai consistente câştiguri pe care le au patronii de mall-uri provin din chiriile pe care le percep pentru spaţiile comerciale din incinta centrelor comerciale. Conform datelor fiscale, Iulian Dascălu a încasat de pe urma chiriilor din cele patru mall-uri pe care le are aproape 40 de milioane de euro, însă, în acelaşi timp, el a contractat credite de la bănci în valoare de 260 de milioane de euro. La sfârşitul anului 2008, SC Iulius Grup avea datorii totale de 166,759 de milioane de lei, Iulius Mall Suceava de 253,621 de milioane de lei, Iulius Mall Cluj de 298,385 de milioane de lei, Iulius Mall Timişoara de 538,202 de milioane de lei, iar Build Corp de 251,89 de milioane de lei. Ultima dintre aceste firme este societatea de construcţii prin intermediul căreia Iulian Dascălu îşi realizează lucrările de antreprenoriat la investiţiile sale.

Interesant este faptul că acest declin al afaceristului ieşean coincide cu schimbările politice care au avut loc în 2008, când de la conducerea Guvernului a fost debarcat Călin Popescu Tăriceanu, unul dintre susţinătorii lui Dascălu pe linie de partid sprijinit la rindul lui de Relu Fenechiu, deputat liberal ieşean şi, de asemenea, unul dintre cei bogaţi oameni de afaceri din Iaşi.

În momentul de faţă, una dintre cele mai mari probleme cu care Iulian Dascălu se confruntă are legătură cu o serie de ilegalităţi privitoare la proiectul Palas din Iaşi şi care au fost scoase la iveală de Corpul de Control al Primului Ministru. Inspectorii ministeriali au descoperit că regimul juridic al terenului pe care Dascălu vrea să construiască un nou proiect imobiliar a fost schimbat nelegal. Astfel, asociarea între municipalitatea ieşeană şi Iulius Group este ilegală. Iţele acestui contract semnat de primarul Gheorghe Nechita şi Dascălu au ajuns şi la Direcţia Naţională Anticorupţie (DNA), iar edilul Iaşiului susţine că întreaga afacere are conotaţii politice. „Terenul s-a aflat doar în administrarea Consiliului Local Iaşi, ceea ce nu-i dădea dreptul de a schimba statutul juridic de trecere din domeniul public în domeniul privat şi nici dreptul de încheiere a contractului cu societatea comercială Iulius Group", se prezintă în raport. Întreaga afacere se “învârte” în jurul a 4,5 hectare de teren, din centrul Iaşiului, teren situat în spatele Palatului Culturii. Conform inspectorilor guvernamentali, terenul a aparţinut consiliului Judeţean Iaşi, administraţie care l-a dat în administrarea primăriei. Chiar dacă avea doar drept de administrare, primarul Iaşiului, Gheorghe Nechita, a scos terenul din patrimoniul public şi l-a trecut în patrimoniul privat pentru a i-l oferi lui Iulian Dascălu, care s-a asociat în acest fel cu municipalitatea ieşeană. Dascălu s-a angajat să investească 250 de milioane de euro până în 2010 în ansamblul imobiliar care urmează să se construiască pe acest teren. Cota municipalităţii din acestă afacere este de 10%, iar Iulian Dascălu ar trebui să termine, până la finele anului în curs, 500 de apartamente, 3.000 de locuri de parcare, două hoteluri de patru şi cinci stele cu peste 350 de camere, 13.500 de metri pătraţi de clădiri de birouri, un parc de 5 hectare şi mai multe zone comerciale.

	6
	Financiarul
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

La Iasi se pregateste deschiderea a inca doua malluri

La Iasi, doua noi centre comerciale se afla in faza de proiect, urmand a fi inaugurate anul viitor, adaugandu-se celor deja deschise, Iulius Mall sau Moldova Mall. Este vorba de un mall din cadrul ERA Shopping Park - ERA Mall, precum si de un mall aflat in constructie in complexul urbanistic Palas. Ambele proiecte au fost inghetate anul trecut de beneficiari, pana la momentul in care piata prezenta mai multe certitudini.

	
	
	
	
	
	Piata de Retail

	7
	Adevarul
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

DJ-ul maghiar Julian, invitat special al Festivalului Delahoya

DJ Julian se alături celorlaţi artişti anunţaţi ca invitaţi speciali în cadrul festivalului de muzică electronică Delahoya, care se va desfăşura în perioada 21 - 23 mai, în parcarea centrului comercial Polus.

	8
	Cetateanul clujean
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

DJ Julian la Festivalul Delahoya

DJ Julian se alături celorlaţi artişti anunţaţi ca invitaţi speciali în cadrul festivalului de muzică electronică Delahoya, care se va desfăşura în perioada 21 - 23 mai, în parcarea centrului comercial Polus.

	9
	Foaia Transilvana
	30 mar
	-
	Articol cules via internet
	Calificativ: neutru

Julian şi-a mixat drumul de la Budapesta la Delahoya

DJ Julian se alături celorlaţi artişti anunţaţi ca invitaţi speciali în cadrul festivalului de muzică electronică Delahoya, care se va desfăşura în perioada 21 - 23 mai, în parcarea centrului comercial Polus.

	10
	Monitorul de Cluj
	30 mar
	12
	1/8

jos
	Calificativ: neutru

Dj Julian va mixa la Delahoya 2010

DJ Julian se alături celorlaţi artişti anunţaţi ca invitaţi speciali în cadrul festivalului de muzică electronică Delahoya, care se va desfăşura în perioada 21 - 23 mai, în parcarea centrului comercial Polus.

	11
	Ziua de Cluj
	30 mar
	13
	1/24

dreapta
	Calificativ: neutru

DJ maghiar la Delahoya

DJ Julian se alături celorlaţi artişti anunţaţi ca invitaţi speciali în cadrul festivalului de muzică electronică Delahoya, care se va desfăşura în perioada 21 - 23 mai, în parcarea centrului comercial Polus.

	12


	Saptamana Financiara
	30 mar
	21


	¼

centru
	Calificativ: neutru

Ungurilor le plac mall-urile romanesti

Spre deosebire de cazul recent al deschiderii Bricostore la Iasi, inaugurarea primului mall din Arad, Atrium Center, s-a petrecut ardeleneste, fara nicio inghesuiala, fara nimic spectaculos in acest sens, desi nu s-ar putea zice ca localnicii sunt dezinteresati. Insa, intr-o vreme de scadere a consumului, pariurile dezvoltatorului pe mallul aradean vor fi dificil de indeplinit. Atrium Center e primul mall finalizat in Arad, oras unde fusesera anuntate in total 6-7 centre comerciale, dar numai unul - Armonia - a mai fost deschis, in primavara lui 2008.

Faptul ca a castigat cursa pentru deschiderea primului mall nu face misiunea Atrium mai usoara: dincolo de scaderea generala a consumului si a puterii de cumparare, noul mall trebuie sa se confrunte si cu obiceiurile locale de consum, diferite de cele din alte orase - inclusiv excursiile de shopping peste granita de vest.

"Saptamana Financiara" noteaza ca jumatate din mall a fost achizitionat de compania Arcadom, constructorul sau, controlat de gigantul maghiar TriGranit.

	
	Business Magazin
	
	12-13
	2 pagini
	

	13
	Ziarul Financiar
	30 mar
	12


	1/6

stanga
	Calificativ: neutru

Topul celor mai mari retaileri: doar patru companii romanesti, intre primii 15

Compania de cercetare poloneza PMR arata intr-un raport ca piata romaneasca de retail a scazut cu 10,4% in 2009 fata de anul anterior, pana la o valoare de 195,4 mld. RON (cca. 46,2 mld. EUR). Daca s-ar fi luat in calcul si vanzarile de autoturisme si combustibili, scaderea ar fi fost chiar si mai accentuata.

Scaderea pietei a fost cauzata, in principal, de reducerea vanzarilor de produse nealimentare, cu 13,5% anul trecut. De asemenea, o contributie importanta a avut schimbarea obiceiurilor de cumparare, precum si reducerea valorii produselor alimentare cumparate pe parcursul anului trecut. Estimarile polonezilor arata ca piata nu isi va reveni mai devreme de 2011, cand se asteapta o crestere moderata a vanzarilor. Pentru anul in curs, specialistii PMR previzioneaza o scadere de 2,3%, in vreme ce 2011 ar putea aduce o crestere de 3,1%, iar in 2012 se prevede o crestere de 6%.

PMR apreciaza ca criza economica nu a afectat in mod dramatic retailul, cu atat mai putin pe retailerii mari, care au avut avantajul surselor financiare stabile si posibilitatea de a oferi consumatorilor preturi mai bune, fara ca acest lucru sa le afecteze prea mult afacerile. Polonezii mai noteaza ca piata romaneasca este inca intr-un stadiu incipient de dezvoltare, iar unele forme de retail sunt inca nedezvoltate.

Cele mai mari 15 grupuri de retail acopera 17,2% din vanzarile totale din retail in 2009, comparativ cu 14,&% in 2008 si 14% in 2007, conform datelor PMR. 8 dintre acestia activeaza in sectorul alimentar, 4 in bricolaj, 2 in electronice si unul in retailul de cosmetice. Piata este dominata de retailerii straini, numai patru dintre cele 15 companii fiind romanesti. Topul, mentionat de "Ziarul Financiar", este condus de METRO, urmat de Rewe, Carrefour, Schwarz Group si Louis Delhaize.Raportul adauga ca, in ciuda crizei, Romania ofera in continuare perspective bune pentru investitori, lucru datorat in mare parte reducerii costurilor cu forta de munca, scaderii preturilor bunurilor imobiliare, fapte potentate si de criza. In plus, insolventele numeroase de pe piata au dat posibilitatea comerciantilor sa aiba acces la unele zone comerciale moderne, eliberate de catre companiile slabite de criza. De asemenea, s-au creat noi oportunitati pentru piata de achizitii si fuziuni. In general, în 2009, companiile internationale si autohtone au continuat sa investeasca in tara, in aproape toate sectoarele de retail. Astfel, companii internationale precum Lidl, H&M si Leroy Merlin au intrat sau sunt asteptate sa intre pe piata romaneasca in acest an.

	
	Adevarul
	
	44
	1/24

stanga
	

	
	Gandul
	
	8
	¼

centru
	

	
	Bursa
	
	2
	¼

centru
	

	
	Curierul National
	
	2
	¼

centru
	

	
	Wall-Street.ro
	
	-
	Articol cules via internet
	

	
	Capital.ro
	
	-
	Articol cules via internet
	

	14
	Evenimentul Zilei
	30 mar
	15
	1 pagina
	Calificativ: neutru

Marile magazine va asteapta chiar si in Noaptea de Inviere

Autorii materialului observa ca mai toti retailerii si-au prelungit programele de functionare in preajma sarbatorilor, remarcand si programul non-stop de la METRO si real,-. Sunt prezentate orarele pentru METRO, real,-, Auchan, Selgros, Carrefour, Billa, Mega Image, precum si in mallurile din Bucuresti.

	15
	Financiarul
	30 mar
	12


	¼

centru
	Calificativ: neutru

Retailerii acuza: inspectorii statului fac zeci de controale la o singura firma

Compania Metro Group se arata indignata de unele practici excesive ale autoritatilor de control care, in ultima perioada, au pornit un val de inspectii, controale si verificari in magazinele retailerului. Retailerul considera ca verificarile "tematice" urmaresc altceva decat ceea ce sustin autoritatile, anume vegherea la respectarea legii si protejarea consumatorilor, ci sicanarea agentilor economici si aplicarea de sanctiuni cu tinta clara. Oficialii companiei spun ca toate controalele „tematice” par a fi un soi de „tema” primita de inspectori, sub forma unei norme de amenzi care trebuie aplicate in magazinele supuse controlului.

Totodata, arata reprezentantii retailerului, in timp ce unitatile Metro Group, dar si ale altor mari retaileri din Romania, sunt vanate „tematic” si sistematic, sutele de depozite insalubre de la marginea marilor orase continua sa functioneze, ignorand nu doar protectia consumatorului si sanatatea publica, ci si plata taxelor catre Bugetul statului. Astfel, alimentarea incasarilor bugetare se face pe seama naivilor care insista sa respecte legislatia.

	
	Bursa
	
	4
	¼

sus
	

	16
	Adevarul
	30 mar
	11
	2/3
	Calificativ: neutru

Cosul de Paste, cumparat din Ungaria

Autoarea face o comparatie, la nivel de preturi, intre un cos de cumparaturi de Paste la real,- Satu Mare si Tesco Mateszalka, unul din magazinele din apropierea granitelor unde satmarenii isi fac frecvent cumparaturile. La un cos cu cca. 20 de produse, preturile difera in ambele sensuri, fara sa se traga o concluzie ferma in acest sens. In plus, este citata o satmareanca, spunand ca nu pretul face neaparat diferenta intre produsele romanesti si cele unguresti.
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