Cumparatorul consternat - magazine cu preturi aberante

Mall-urile au devenit de ceva vreme locul de cumparaturi cel mai popular si, desi multe magazine cu haine sunt prea scumpe pentru calitatea pe care o ofera, romanul e in general suficient de snob ca sa plateasca in pretul hainei chiria si un oarecare nume de firma.

Totusi, parca in ultima vreme lanturile mai mari de magazine realizeaza ca nu rezolva nimic daca raman cu banii blocati in marfa, nerecuperati nici macar 1% Si ofera reduceri consistente. Unele sunt inscrise pe lista de reduceri suplimentare, cum ar fi cateva magazine din Polus, pentru noaptea alba a cumparaturilor. Atentie, a cumparaturilor, nu a reducerilor!

 Sunt, insa, si unii patroni care prefera sa „moara” cu marfa in brate, nu care cumva sa se bucure cineva de ea, daca ei nu mai pot sa se bucure de bani. Mai sunt si acele magazine - nu vorbim de marci extrem de cunoscute - care, chiar dupa reduceri substantiale, de 50% sau 70%, raman cu preturi inaccesibile. Asa se face ca, in afara de magazinele cu preturi foarte mari din mall-uri, rezista inca in centrul Clujului doua magazine ce poarta numele de „Mode Link”.

Magazinul cu acelasi nume care functiona in Iulius Mall a „clacat”, cel mai probabil din cauza preturilor mult prea mari in comparatie cu calitatea marfii.

Unele haine sunt dragute, designul interior al magazinului e frumos, dar nimic nu „sparge” tiparele. Am intrat prima si singura data in cel din Piata Unirii, fiindca preturile exorbitante mi-au starnit curiozitatea. Cand colo, marfa nu batuta cu pietre scumpe si nici iesita din sfera imaginabilului. Pe rafturi si umerase sunt expuse modele cat se poate de banale, cu niste preturi pline cu mult, mult simt al umorului. Un umor isteric, evident.

O pereche de colanti simpli, negri, de bumbac costau la reducere 100 lei, cand in magazinele de prin mall-uri nu depasesc, in medie, suma de 40 lei perechea simpla, la pret de colectie noua. Cizme, de piele, ce-i drept, reduse cu 50%, cel mai probabil de la pretul de 700-800 de lei. Blugi cu nimic diferiti fata de modelele pe care le poti gasi la piata, la aproximativ 200 lei. Si acestea sunt doar cateva exemple.

Preturi „magnifice” mai gasiti si la un magazin mic, numit Blubrina, de pe Bulevardul Eroilor. 

Daca ar fi fost prezent doar in mall, ar fi trecut probabil neobservat micul detaliu cu preturile. Ce ma intriga este cum a putut un asemenea magazin sa reziste mai bine de un an in centrul Clujului, in conditiile in care magazine mari, cu un flux mare de clienti si vanzari pe masura, au plecat din centrul orasului?
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