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	Iulius Group

	1
	Adevarul
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru
Vaccinul anti-AH1N1 ajunge la medicii de familie

20.000 de doze suplimentare de vaccin împotriva gripei noi aduse de la Bucureşti vor fi distribuite, de marţi, medicilor de familie din judeţul Cluj şi la punctele de vaccinare, de către reprezentanţii Direcţiei de Sănătate Publică. Luni, câteva sute de clujeni s-au vaccinat, la punctele deschise la Centrul de Diagnostic şi Tratament din Cluj-Napoca şi la o clinică privată din incinta unui Iulius Mall, împotriva gripei noi.

	2
	Cetateanul clujean
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Coadă în mall la vaccinurile antigripale

Clujenii au început să se înghesuie la clinica Promedical Center pentru a-şi face vaccinul gratuit împotriva virusului gripal AH1N1. Sute de oameni trec zilnic pragul centrului medical din incinta Iulius Mall pentru a se vaccina.

	3
	Monitorul de Cluj
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Inca 7 decese provocate de A/H1N1

Clujenii care doresc sa se imunizeze impotriva virusului gripei noi o pot face la medicii de familie sau in cele doua centre de vaccinare deschise la Centrul de Diagnostic si Tratament si in incinta Iulius Mall.  

	4
	Ziua de Cluj
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Refuzul de vaccinare trebuie raportat la DSP

Vaccinarea împotriva infectării cu virusul A/H1N1 se efectuează în primul rând la cabinetele medicilor de familie, care au obligația să efectueze vaccinarea indiferent dacă sunteţi asigurat sau nu. In afara cabinetelor de familie, clujenii se pot vaccina şi la cele două centre de la Ambulatoriul Spitalului Clinic de Boli Infecţioase, pe Moţilor 19 între orele 7 şi 21, respectiv la Iulius Mall, între orele 9 şi 18 de luni până vineri.

	5
	Ziua de Cluj
	13 ian
	12
	1/12
jos
	Calificativ: neutru

11.000 de clujeni au fost vaccinaţi
Aproximativ 11.000 de clujeni s-au vaccinat până acum împotriva infecţiei cu virusul AH1N1. Clujenii se pot vaccina gratuit împotriva gripei porcine la medicii de familie, la Centrul de Diagnostic şi Tratament (CDT) Cluj şi la Clinica Promedical Center din Iulius Mall.

	6
	Foaia Transilvana
	13 ian
	5
	1/8
jos
	Calificativ: neutru

Medicul de familie te vaccinează gratuit împotriva gripei porcine

Vaccinarea împotriva infectării cu virusul A/H1N1 se efectuează în primul rând la cabinetele medicilor de familie, care au obligația să efectueze vaccinarea indiferent dacă sunteţi asigurat sau nu. In afara cabinetelor de familie, clujenii se pot vaccina şi la cele două centre de la Ambulatoriul Spitalului Clinic de Boli Infecţioase, pe Moţilor 19 între orele 7 şi 21, respectiv la Iulius Mall, între orele 9 şi 18 de luni până vineri.

	
	
	
	
	
	Piata de Retail

	7
	Cetateanul clujean
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Clujenii nu sunt atraşi de promoţii: aşteaptă soldările

Reducerile de după sărbători de la magazinele de îmbrăcăminte şi încălţăminte nu au atras un număr foarte mare de clienţi, aşa cum se întâmpla în alţi ani. Încă nu a început sezonul soldărilor, când produsele din colecţiile de iarnă se vând şi cu până la 70% reducere, iar clujenii nu se înghesuie să cumpere haine cu reduceri de 30-50%, care se găsesc acum în magazine. Angajaţii magazinelor au recunoscut că simt din plin efectele crizei şi speră că odată cu reducerile finale să crească şi vânzările, care nu mai merg decât la sfârşitul săptămânii. Până în prezent, 20 de agenţi comerciali au depus notificări la Primărie, anunţând soldări.

	8
	Foaia Transilvana
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Cinci filme noi în această săptămînă la cinema

Materialul prezinta premierele de la cinematograful Odeon din Polus Center.

	9
	Time4News
	13 ian
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Firmele, taxate mai mult in Floresti decat in Cluj

Incepind de la inceputul saptaminii, la sediul primariei din Floresti au inceput sa se incaseze taxele si impozitele aferente anului 2010. Si anul trecut, cel mai important platitor de impozite catre bugetul comunei din apropierea municipiului a fost centrul comercial Polus, urmat, in ciuda problemelor cu care se confrunta, de Metro Cash&Carry.

	10
	Foaia Transilvana
	13 ian
	1, 5
	2/3

sus
	Calificativ: neutru

Florestiul, “parazitul” centrelor comerciale / Firmele, taxate mai mult în Floreşti decît în Cluj

Cei mai mari contributori persoane juridice la bugetul comunei Floresti, riverana a Clujului, sunt centrul comerciale Polus si Metro Cash&Carry, “in ciuda problemelor cu care se confrunta” (n.a.) In 2009 Polus a virat către bugetul local circa 2,1 mil. RON, iar Metro 410.000 de RON.

	11
	Ziarul Financiar
	13 ian
	1
	1/20


Dreapta
	Calificativ: neutru

Metro si Real au ramas la 10% din comertul local

Grupul Metro, cel mai mare jucator din comertul local, a avut anul trecut vanzari estimate de “Ziarul Financiar” la peste 2 mld. EUR, in cele 48 de magazine ale sale din Romania, din care 24 Metro si 24 real,-. Estimarea are la baza ponderea vanzarilor din Romania in ansamblul zonei, dupa ce ieri au fost publicate rezultatele grupului german in 2009.

Pe baza aceluiasi algoritm, “Financiarul” ajunge la concluzii usor nuantate: vanzarile diviziei cash&carry a grupului german in Romania au scazut in 2009 cu cca. 7%, pana la cca. 1,5 mld. EUR, avand in vedere ca operatiunile de pe piata locala genereaza 9%-10% din afacerile Metro Group in Europa de Est, de 15,8 mld. EUR. In acelasi timp, lantul de magazine real,- a avut afaceri estimate la 621 de mil. EUR, in usoara scadere fata de cele 638 de mil. EUR generate in anul precedent. La nivel international, hipermarketurile au avut 11,3 mld. EUR.

La nivel de grup, Metro a raportat vanzari de 65,5 mld. EUR pentru anul 2009, in crestere cu 0,2% fata de anul anterior, in moneda locala. Impactul cursului de schimb a avut un cuvant greu de spus in ceea ce priveste rezultatele financiare ale grupului.

Metro ramane astfel cel mai mare jucator din comertul local, o piata estimata la putin peste 20 de miliarde de euro, cu o cota de aproape 10%. Anul trecut, la nivel local reteaua de hipermarketuri real,- a ajuns din urma reteaua Metro Cash&Carry ca numar de locatii, astfel incat este de asteptat ca in urmatorii ani vanzarile celor doua divizii operate de germani in Romania sa ajunga la valori apropiate.

Cu 4 magazine noi in 2009, real,- si-a dezvoltat o retea de 24 de locatii in 4 ani, fiind singura divizie a Metro ramasa pe un trend ascendent intr-un an cu scaderi in consum, ajungand la afaceri de peste 800 mil. EUR in 2009, potrivit estimarilor ZF. Metro nu a comunicat date despre vanzarile in Romania pe 2009. Cifra de afaceri a grupului pe piata locala a fost de 2,3 mld. EUR in 2008, in scadere usoara. Divizia de magazine cash&carry a avut o contributie de 70% la aceasta valoare.
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	Articol cules via Internet
	

	
	
	
	
	
	

	12
	Ziarul Financiar
	13 ian
	9
	1 pagina
	Calificativ: neutru

Retail alimentar in 2015: Cine va castiga lupta din comert, hipermarketul sau magazinul mic?

2009 si 2010 reprezinta momente de cotitura in evolutia retailului din Romania, prilej pentru ZF sa incerce, alaturi de jucatorii principali din piata, o proiectie pentru urmatorii 5 ani. Pana in 2015, retailerii vad cresteri temperate, ritmuri anuale de extindere de 10-15%, hipermarketuri mai mici si chioscuri moderne detinute tot de investitori straini. Noile vedete ale expansiunii vor fi discounterii, care si-ar putea dubla numarul de locatii in urmatorii 5 ani, iar segmentul comertului de proximitate se va contura si mai bine odata cu intrarea unor lanturi de magazine mici, cu un concept similar benzinariilor. Cresterile explozive ale afacerilor marilor retaileri vor fi istorie in 2015, ca si niveluri ale vanzarilor de 10.000 de euro pe mp in hipermarketuri, cat s-a inregistrat in 2007, mai prognozeaza jucatorii din piata, iar un avans de 5% in retail va fi considerat unul bun.

Andi Dumitrescu, de la GfK, si Gunter Grieb, actualmente director executiv al Profi, estimeaza ca ponderea comertului modern in totalul comertului romanesc va creste, desi nu in acelasi ritm sustinut ca in anii dinainte de recesiune – poate cu cate 2-3% anual, pana la 55-60% in 2015. Grieb mizeaza pe cresterea importantei discounterilor pe piata, spunand ca acestia si-ar putea dubla numarul de unitati in urmatorii 5 ani, ceea ce ar duce segmentul la peste 600 de magazine operationale.

Atata vreme cat urmeaza sa ramana foarte putine orase mari neacoperite de formatele de comert modern (cu un caz special, Sibiul, in care este operat un parc de retail care gazduieste doua hipermarketuri concurente, Carrefour si real,-), bataia mare se va da pe orasele mici si foarte mici, tocmai cele vizate de discounteri si de supermarketuri. Caius Crisan, fostul director al Profi, estimeaza ca peste 5 ani, in orasele cu 20.000-30.000 de locuitori, vor fi prezenti toti marii operatori de magazine de tip discount. Crisan considera ca nici mediul rural nu va fi ocolit de discounteri, insa pragul minim al numarului de locuitori al localitatilor interesante pentru comercianti este de 8000 de oameni.

Evenimentul anului 2010 pe piata de retail alimentar va fi intrarea discounterului german LIDL si este de asteptat ca si Aldi, un jucator gigant la nivel european, sa se lanseze in Romania pana in 2015, potrivit jucatorilor activi in segmentul cu discount.

Segmentul magazinelor cash & carry ar putea finaliza expansiunea pana in 2015, prognozeaza reprezentantii retelei Selgros, care are prevazut un plan de 21 de magazine in Romania. Cei de la Selgros se vad in 2015 in plin proces de consolidare a afacerii, faza in care concurentii lor de la Metro au si ajuns.

Comertul de proximitate se va transforma si el odata cu aparitia chioscurilor moderne, cu un concept similar magazinelor din benzinariilor, prognozeaza jucatorii din retail. In plus, doua mari lanturi de supermarketuri, Billa si Carrefour Express, au testat piata in ultimii doi ani cu formate mai mici, asemanatoare magazinelor de proximitate din vestul Europei. Dan Vasile, directorul general al Rautakirja Romania, se asteapta ca in 2015, in Romania, sa fie operate peste 1000 de magazine de acest tip detinute de mai multi jucatori mari, de talie internationala – in conditiile in care segmentul va fi cu siguranta dominat de investitorii straini.

Marea veste a anului 2009 in retail a fost esecul afacerilor locale, SPAR, Pic si Trident ajungand in insolventa, dupa ce au investit zeci de milioane de euro in expansiune in anii anteriori. Retailerii si consultantii spun ca modelul antreprenorial din comertul alimentar modern a esuat din cauza ca operatorii s-au indatorat prea mult pentru a investi in extindere si, in plus, nu toate locatiile alese s-au dovedit a fi profitabile. Sansa la supravietuire a micilor comercianti locali vine din adaptarea la tendintele moderne si cu specificitate in comertul alimentar, dupa parerea lui Dusan Wilms, directorul general al Metro Cash&Carry Romania. El adauga ca profesionalizarea propriilor afaceri si diversificarea surselor de aprovizionare sunt strategii care ii pot ajuta pe micii revanzatori sa supravietuiasca. In acelasi timp, Pia Krauss, directorul de marketing al rivalului Selgros, crede ca ponderea micilor revanzatori in totalul vanzarilor din cash&carry nu e de asteptat sa se modifice semnificativ pana in 2015, un indiciu important in acest sens venind din ponderea de cca. 50% a populatiei rurale din totalul populatiei Romaniei.

	13
	Bursa
	13 ian
	4
	1/16


dreapta jos
	Calificativ: neutru

Immorent finanteaza constructia centrului comercial Cadran Husi

RED Management Capital a obtinut finantare de la Immorent Romania, o subsidiara a grupului austriac Erste, pentru finalizarea constructiei la centrul comercial Cadran din Husi, care va cuprinde 20 de magazine, printre care si un supermarket Penny Market. Inaugurarea centrului comercial este programata pentru iunie 2010. Investitia s-ar ridica la cca. 8 mil. EUR. Se poarta negocieri avansate pentru finantarea si celui de-al doilea centru comercial Cadran, la Marghita (BH).
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