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	Iulius Group

	1
	Adevarul
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru
Mall-ul s-a umplut de vechituri scumpe

Duminica, la parterul complexului Iulius Mall din Suceava a avut oc o expozitie de obiecte vechi valoroase.

	2
	Adevarul
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Noaptea Devoratorilor de Publicitate la Casa Sindicatelor Iaşi

Sambata a avut loc Noaptea  Devoratorilor de Publicitate. Biletele s-au fost puse in vanzare la Iulius Mall.

	3
	Adevarul
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Start la distracţia pe patine în Cluj-Napoca!

Primul patinoar al acestui sezon a fost deschis vineri, de la ora 17.00, la Iulius Mall cu spectacolul „Steluţe pe gheaţă”. 

	4
	CityNews
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

'All you can eat' in week-end, la Wasabi

Singurul running-sushi din Cluj-Napoca, Wasabi, amplasat in spatiul de la intrarea in Iulius Mall, va asteapta in fiecare week-end, sambata si duminica, cu o oferta de nerefuzat.

	5
	ClujToday
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Deschidere cu spectacol la patinoarul de lângă Iulius Mall

Primul patinoar al acestui sezon a fost deschis vineri, de la ora 17.00, la Iulius Mall cu spectacolul „Steluţe pe gheaţă”.

	6
	Foaia Transilvana
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Valentina Pelinel a mirosit frumos la mall

La Iulius Mall a fost lansat parfumul „Grace”, marca Oriflame. Cu ocazia lansării au fost prezente la Cluj Monica Tatoiu, director general Oriflame şi Valentina Pelinel, noua imagine a companiei.

	7
	NapocaNews
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Festivalul Green StudCard, tablou de final

Festivalul Green StudCard, ediția 2009, s-a desfăşurat în perioada 9-17 noiembrie. Aflat la a treia ediție, proiectul şi-a propus să aducă la cunoştința tinerilor importanța ecologiei în viața de zi cu zi.
Printre evenimentele festivalului s-a numarat si o expoziție de biciclete în Iulius Mall.

	8
	Time4News
	23 noi
	-
	Articol cules via Internet
	Calificativ: neutru

Arta se vinde "ieftin" in mall

In Cluj-Napoca mai exista un singur spatiu expozitional al Uniunii Artistilor Plastici, cel din Piata Unirii, care, alaturi de Muzeul de Arta, le ofera sansa artistilor de a-si expune lucrarile. Pentru Muzeul de Arta, expozitiile sint programate pentru intreg anul 2010, asa ca sansa pictorilor este de a cauta alternative pentru a-si arata si vinde creatiile, multe „neconventionale", dupa parearea unora, kitschoase si umilitoare, dupa altii.

Gabriela Dobos, purtatorul de cuvint al Iulius Mall Cluj, a declarat ca exista spatii destinate expozitiilor in toate mallurile din retea si ca majoritatea acestora sint organizate de una dintre librariile din incinta. Cei mai interesati de ele sint tinerii care au nevoie de consacrare si isi pot prezenta realizarile „pro bono" in spatii circulate de foarte multa lume.

	9
	Foaia Transilvana
	23 noi
	7
	1/2
sus
	Calificativ: neutru

Arta se vinde "ieftin" in mall

In Cluj-Napoca mai exista un singur spatiu expozitional al Uniunii Artistilor Plastici, cel din Piata Unirii, care, alaturi de Muzeul de Arta, le ofera sansa artistilor de a-si expune lucrarile. Pentru Muzeul de Arta, expozitiile sint programate pentru intreg anul 2010, asa ca sansa pictorilor este de a cauta alternative pentru a-si arata si vinde creatiile, multe „neconventionale", dupa parearea unora, kitschoase si umilitoare, dupa altii.

Gabriela Dobos, purtatorul de cuvint al Iulius Mall Cluj, a declarat ca exista spatii destinate expozitiilor in toate mallurile din retea si ca majoritatea acestora sint organizate de una dintre librariile din incinta. Cei mai interesati de ele sint tinerii care au nevoie de consacrare si isi pot prezenta realizarile „pro bono" in spatii circulate de foarte multa lume.

	
	
	
	
	
	Piata de Retail

	10
	Ziarul Financiar
	23 noi
	8
	4/5

sus
	Calificativ: neutru

Cum a facut fata capitalismului cel mai mare magazin universal deschis aproape de kilometrul zero al Capitalei

Profil amplu al magazinului universal “Unirea” din centrul Capitalei, de la hala compartimentata prin rafturi si bucati de mobilier de lemn deschisa in 1976, pana la centrul comercial modern de astazi, simbol al capitalismului regasit. Din 1999, de la privatizarea sa, magazinul a intrat in capitalul companiei Nova Trade, controlata de familia Adamescu. De la concurentul direct al magazinelor Cocor si Victoria, Unirea, transformat in Unirea Shopping Center, a intrat in competitie cu noile centre comerciale Bucuresti Mall, Plaza Romania si City Mall, deschise dupa 1999.

Unirea Shopping Center, care a rulat in 2008 afaceri de 25,7 mil. EUR, este vazut astazi ca unul dintre cele mai vizitate malluri (cca. 40.000 de vizitatori zilnic) si printre cele mai atractive pentru proprietarii de magazine, chiar daca nivelul chiriei este unul dintre cele mai ridicate din Capitala (cca. 40 EUR/mp/luna). Chiar daca in prezent pe langa brandurile cunoscute sunt si magazine mici no-name, mai ales in aripa Calarasi, tendinta este de reorganizare, astfel incat vizibilitatea cea mai mare sa fie a numelor importante care sa atraga clienti.

	11
	Ziarul Financiar
	23 noi
	14
	1/3


dreapta sus
	Calificativ: neutru

Piata scade, dar magazinele vandute sunt departe de a fi “chilipiruri” : Reteaua Profi, evaluata la acelasi pret cu Auchan, care vinde de doua ori mai mult
Pe o piata care se confrunta cu scaderea consumului, proprietarul retelei Profi a reusit sa-si vanda afacerea din Romania pe o suma record, mai mare chiar decat pretul pe care l-au platit anterior doi investitori strategici mari, Carrefour si Auchan, pentru preluarea magazinelor Artima si, respectiv, Auchan. Practic, costul ridicat al retelei Profi se datoreaza si potentialului crescut pe care il are segmentul de discount, in comparatie cu oricare altul, asa cum s-a demonstrat din plin in acest an de criza. Radu Stoicoviciu, partener M&A la PwC, considera ca 66 de mil. EUR, cat s-au platit pe Profi, reprezinta un excelent multiplu fata de vanzarile de cca. 140 de mil. EUR, cat se estimeaza a fi in 2009, aceasta fiind cea mai mare achizitie din retailul alimentar romanesc si cea mai mare tranzactie care implica un fond de private equity in acest an.

Spre comparatie, tranzactia Artima - Carrefour s-a realizat la un multiplu similar in functie de vanzari (50%), insa in 2007, un an in care retailul alimentar a fost pe val datorita cresterilor de consum de peste 15%. In schimb, MGV Distri-Hiper SA (Auchan), a fost evaluat la 65 mil. euro in toamna anului trecut, exact in momentul in care piata dadea primele semne de declin. Evaluarea s-a facut pe baza datelor din piata si a celor raportate de Auchan, care arata ca pentru 71% din MGV Disti-Hiper SA retailerul francez a platit in total 46 mil. euro in doua tranzactii in urma carora a ajuns la o participatie de 100% in companie. Asadar, suma la care a fost evaluat operatorul Auchan in Romania reprezinta cca. ¼ din vanzarile raportate pe 2008 de companie.
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