Vânzările de bunuri de larg consum, în continuă scădere
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Vânzările de bunuri de larg consum, în continuă scădere




Compania Elboris Com din Cluj-Napoca, firmă ca​re desfăşoară activităţi de comercializare şi dis​tri​bu​ţie a băuturilor alcolice şi alimentare, es​ti​mează pen​tru acest an o scădere a cifrei de afa​ceri cu​prin​să între 5% şi 10%, pe fondul cri​zei fi​nan​ciare care afectează în mare măsură pia​ţa de FMCG (bunuri de larg consum), scrie Ziarul Financiar, ediţia de Transilvania. El​bo​ris Com a re​alizat anul trecut o cifră de afaceri de a​pro​xi​ma​tiv 22 mil. euro, ceea ce reprezintă o stagnare a in​dicatorilor financiari faţă de anul pre​cedent. Fir​ma clujeană a realizat în 2007 vân​zări totale de aproximativ 22 mil. euro, ca ur​mare a extinderii reţelei de dis​tribuţie Elboris în diverse localităţi din judeţele Cluj şi Bihor.

 

Se renunţă la unele produse

„Efectele crizei financiare se resimt şi în do​me​niul nostru de activitate, astfel că afacerile El​boris din acest an vor fi afectate de re​ce​siu​nea economică. Pe de o parte vom fi obligaţi să re​nunţăm la unele dintre produsele co​mer​cia​li​za​te până în prezent, iar pe de altă parte va tre​bui să găsim noi parteneri de afaceri în con​te​x​tul în care diverşi clienţi vor ajunge la faliment’’, a declarat Emilia Bor, pre​şedintele companiei Elboris Com. 
Potrivit reprezentanţilor Elboris, în prezent re​ţeaua de distribuţie a firmei acoperă loca​li​tă​ţi​le din judeţele Cluj şi Bihor, produsele com​pa​ni​ei adresându-se în special sectorului HoReCa şi unităţilor din localităţile limitrofe oraşelor.


„Piaţa în domeniul nostru de activitate este în con​tinuă schimbare, iar influenţa puternică a hi​per​marketurilor asupra pieţei se datorează creş​terii nivelului economic al judeţului Cluj şi mă​ririi numărului de locuitori’’, spune Emilia Bor.


Anul trecut, compania a anunţat o investiţie de 3 mil. euro în vederea construcţiei unui cen​tru logistic în judeţul Bi​hor, unde Elboris a achi​zi​ţio​nat în 2007 un teren de a​pro​ximativ 14.000 mp, su​pra​faţa viitorului sediu fi​ind de 6.500 mp. Până în pre​​zent, potrivit repre​zen​tan​​​ţi​lor Elboris, nu au fost de​marate lucrările de con​struc​​ţie a acestui centru lo​gis​tic.


Compania desfăşoară ac​tivităţi de co​mer​cia​lizare şi distribuţie a bă​u​tu​ri​lor alcoolice, berii, vinului, băuturilor alimentare, a su​curilor naturale şi acidulate, precum şi a apei minerale, prin in​termediul punc​telor de des​fa​ce​re din localităţile Flo​reşti şi Ora​dea şi al reţelei de dis​tribuţie pre​zente în ju​deţele Cluj şi Bihor.


Elboris este distribuitor al produselor fir​me​lor Ursus Breweries şi Prodvinalco şi de​s​fă​şoa​ră activităţi de vânzare în sistem en-gros a bran​durilor Ursus, Timişoreana, Ciucaş, Pe​roni, Neumarkt, Stalinskaya, Perla Harghitei, dar şi a diferitelor mărci de vin şi apă minerală.

 

Aproape 100 de angajaţi

Compania Elboris Com S.R.L. a fost în​fi​in​ţată în anul 1994, cu principal domeniu de ac​ti​vi​tate comercializarea în sistem en-gros a bă​u​tu​rilor. Începând din 1996, timp de doi ani, El​bo​ris devine distribuitorul produselor com​pa​niei Ursus în judeţul Galaţi, iar din anul 2002 com​pania demarează distribuţia mărfurilor Ur​sus şi Prodvinalco în municipiul Cluj-Napoca şi în localităţile limitrofe judeţului Cluj. Capitalul companiei este integral privat şi este deţinut de că​tre un asociat unic, numărul mediu de an​ga​jaţi ai firmei clujene fiind de 99 salariaţi.


Piaţa bunurilor de larg consum din Ro​mâ​nia era estimată anul trecut la 23-25 de miliarde de euro, potrivit jucătorilor din acest domeniu de activitate. Unul dintre factorii care au im​pul​sio​nat con​sumul a fost expan​siu​nea agresivă a re​ţelelor in​ter​naţionale de ma​gazine ali​​men​ta​re, prin in​vestiţii de peste 2 mi​liar​de de euro ca​​re au fost realizate în ul​ti​mii zece ani, con​form da​te​lor cen​tra​li​za​te de ZF. La nivelul a​nului tre​cut, vânzările FMCG realizate în retailul mo​dern ar putea fi estimate la peste 5-6 miliarde de euro.

La finele anului trecut, reprezentanţii ma​ri​lor reţele de retail cu dominantă alimentară prog​nozau că în 2009 vor apărea schimbări ma​jo​re în structura coşului de cumpărături, care vor diminua valoarea acestuia. Cei care vor câş​ti​ga cel mai mult, în aceste condiţii, vor fi re​tai​le​rii cu politică de discount, iar pe piaţă va avea loc un efect de substituţie foarte pronunţat, care va afecta segmentul premium.

